








  
 MECCANISMI SECONDO

LA TEORIA
SIGNIF ICATO ESEMPI NEI GRUPPI IN FB

  CATEGORIZZAZIONE

Creazione di categorie o casel le per 

r iconoscere l ’altro; agisce in maniera 

incontrover tibi le

S i  att iva attraverso la condiv is ione d i 

informazion i e note su l le pass ion i  che 

i l  gruppo condiv ide (gruppi dedicat i  a 

cantant i ,  f i lm, attor i ,  squadre d i  ca l-

c io ,  l ibr i ,  cause socia l i ,  sono tutt i  dat i 

che r ievocano una somig l ianza, una 

comunanza d i  b isogni e d i  scelte che 

rende l ’a l t ro p iù v ic ino) e che con-

sentono d i leggere l ’a l t ro nel gruppo 

come “amico”.

 

  IDENTIF ICAZIONE

Identità sociale può essere:

1- situata, cioè più sal iente e radicata; 

2- transitoria e cioè spressione del lo 

stato d’animo o del la situazione del 

momento.

S i  ev idenzia nel l ’appar tenenza a i 

gruppi spontanei o formal i  che affol-

lano Facebook: i l  gruppo organizzato 

del WWF, i l  gruppo d i fan del genere 

f i lmico, le pagine dedicate a perso-

naggi not i .

  CONFRONTO SOCIALE
Confronto attraverso discorsi, relazioni, 

immagini scelte per comunicare se 

stessi

S i  attua in Facebook attraverso gl i 

scambi ,  g l i  scontr i ,  le ch iacch iere che 

i  gruppi osp itano, confrontando i l 

propr io gruppo con gl i  a l t r i .





Domanda guida   Risposta/riflessione

Di quanti gruppi in Facebook fai parte?   Numero:

Di che tipo sono i gruppi ai quali appartieni? Quali passioni rispecchiano?
Esempio: cinema, musica

A quanti ti sei iscritto tu, volontariamente?   Numero/percentuale

A quanti sei stato iscritto da altri contatti?
Ti hanno chiesto il permesso, in questo ultimo caso?

  Numero/percentuale
  Si/No

Quanti gruppi (in Facebook) hai abbandonato?
Per quale motivo?

  Numero

I gruppi ti rappresentano?

Qual i terrest i e qual i  cancel lerest i?

Ti sei mai sentito offeso nei gruppi in Facebook? Quando?

Ti sei mai sentito apprezzato nei gruppi in Facebook? Quando?

Hai mai litigato nei gruppi in Facebook? Quando?

Hai incontrato nuovi amici nei gruppi in Facebook?

Hai conosciuto di persona “amici” inizialmente contattati solo su Facebook?



  FOCUS GROUP

  • Unità di discussione minima e semplice;
  • Ruolo di inchiesta, stimolo e sintesi da par te del conduttore;
  • Analisi focalizzata su tematiche definite;
  • Possibil ità di prescindere dalla presenza del conduttore (gruppi autogestiti).

  ROLE PL AY ING

  • Tecnica di immedesimazione/sperimentazione di ruoli relazionali diversi
    dal propri;
  • Esplorazione di emozioni, pensieri, comportamenti, valori;
  • Riflessione sull ’esperienza e comprensione par tecipativa
    delle situazioni.

  

  BRA IN STORMING

  • Tecnica creativa per raccogliere i l maggior numero di idee nel minor tempo  
    possibile;
  • Si basa su stimoli veloci per superare le naturali censure degli individui
  • Per ricercare definizioni, concetti, idee, immagini e obiettivi comuni;
  • Libera espressione di tutti;
  • Divieto di contraddittorio e di critica;
  • Costruzione di una l ista di concetti e idee da valutare e analizzare.










